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Edutainment — oplevelse med mening!

‘Educational entertainment’ eller ‘entertainment-education’ er en form for underholdning, der er designet til
ogsa at leere. Eller en form for oplysning, der er skabt til ogsa at underholde.

Edutainment kan veere at pakke leering ind i kendte former for underholdning, som f.eks. tv-programmer,
teater, musik, legepladser, osv. Eller det kan vaere kendte former for oplysning, undervisning eller debat, der
benytter underholdning som formidlingsform.

Pa dansk vil vi tale om konceptet ‘leg & laering’ eller oplevelse med mening.

Dette idékatalog gar i dybden med den gren af edutainment, der handler om at oplyse og debattere pa en
underholdende made. Det er kernen i SFOFs virke som politisk eventbureau!

Idékataloget er resultatet af en reekke virkelige forseg med edutainment-vaerktgjer. Inspireret pa et 24-
timers seminar pa Hgjskolen Snoghgj i smukke omgivelser ved Lillebaelt i januar 2008, gennemfearte i alt 17
arranggrer efterfglgende 7 begivenheder spredt i hele landet, med forseg med i alt 23 edutainmentveerktgjer.
[ juni 2008 madtes arranggrerne pa Akademiet for Uteemmet Kreativitet i Kebenhavn for at drgfte erfaringer
og resultater.

SFOF takker fglgende for modige og vel gennemferte forseg samt billedmateriale til idékataloget: Louise P.
de Richelieu, Bodil Kirk Sgrensen, Dorte Nielsen, Linda Nielsen, Birgit Kruse, Birgit Stolz Andersen, Birgitte
Kjeller Pedersen, Vagn Kjeer-Hansen, Poul Reher Jensen, Natasha Rasmussen, Dorte Kolding, Niels
Bonnerup, Rebekka Knudsen, Jan Alder, Lars Huniche, Nicholas Farr og Charlotte Wamberg.

SFOF takker endvidere Trine Bendix for idé og projektstyring af edutainmentforlgbet, Marianne Hggsborg
for kompetent sekretariatsbistand og Dansk Folkeoplysnings Samrad for finansiel statte. Flere bidrog med
inspiration — se liste bagest i kataloget.

De 23 veerktgjer blev udviklet og forfinet, og praesenteres med stolthed i dette idékatalog. Ideerne er ikke
blevet til ved et skrivebord. Det er kendte og mindre kendte edutainment-veerktgjer, som er testet i den

virkelige verden.

Bliv edutainer! Fa inspiration af kataloget eller kopier et bestemt veerktgj eller et helt arrangement. Og se
bagerst i kataloget hvad SFOF kan tilbyde indenfor politiske events og edutainment.

God forngijelse!

SFOF



Drem hgijt

Denne begivenhed seetter en positiv spiral i gang. Der skabes stemning og gleede, deltagerne overraskes,
involverer sig med hinanden og genererer tanker og dremme om det gode liv. Der skal komme et
veerdigrundlag og konkrete forventninger til SFs partiforening i Herning ud af det.

Til formalet bruges seks edutainment-veerktgjer:

* Sang og stemning
Lokalet er indrettet med stole i sma klynger og ingen borde. Der er hyggebelysning og klassisk
musik, nar de 14 deltagere kommer ind. Der star @l, vin, vand, frugt og servietter pa et bord. Der er
et navneskilt til hver deltager. Der startes med en faellessang: ‘Danmark for folket’.

*  Onske-prasentation
Efter sangen skal alle lukke gjnene og @nske noget SF vil gare. Efter et par minutter bliver deltagerne
bedt om at rejse sig op og hilse pa hinanden med handtryk. Den ferste de mgder hilser de pa med
ordene: ‘Jeg @nsker mig, at SF vil ...". Det gnske man lige har hegrt bringer man videre til den nzeste
man mgder med samme ord: ‘Jeg gnsker mig, at SF vil ...". Man bytter igen gnsker, og det nye
gnske man lige har hart baeres videre til den neeste. Og sa fremdeles. Nar man mader sit eget anske
gar man ud af legen. Der leges videre til alle har mgdt deres eget gnske.
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*  Veerdispil
Inspireret af gnskepraesentationen, finder hver deltager frem til de vigtigste fire veerdier for SF. Hver
veerdi skrives pa et stykke papir og veerdierne leegges i prioriteret reekkefalge. | trepersoners grupper
prioriteres i feellesskab de to vigtigste af de i alt 12 vaerdier.

+ Talebold
En bold bruges som ordstyrer pa den made at kun den med bolden taler. Nar en anden skal have
ordet, kastes bolden videre til vedkommende.

» Avisoverskrifter
I nye tremandsgrupper besvares opgaven ‘Hvad vil du gerne laese i Herning Folkeblad?’ med forslag
til tre overskrifter og tilhgrende underrubrikker. Opgaven lgses med vaerdierne i baghovedet.

+ Afskedsgave
Der siges tak for i aften og alle trykker hinanden i handen. Deltagerne far en symbolsk gave med
hjem til minde om en god begivenhed. Det kan f.eks. veere en notes-/drammebog.

Ver saerligt opmaerksom pa...

e lkke at bruge for mange forskellige edutainment-vaerktgjer i
samme arrangement. Det kan tage fokus fra indholdet.

e Atholde anden og den gode stemning hele arrangementet
igennem: taenk ogsa slutningen godt igennem.

Man kan ogsa...

e Bruge ’'lysbillede’-preesentation af veerdier eller
avisoverskrifter. Et 'lysbillede’ eller en statue
laves ved at personerne i gruppen stiller sig
i en positur, der siger noget om veerdien eller
avisoverskriften.

e Pille veerdispillet ud sa der kommer fokus
pa avisoverskrifterne og det konkrete og
handlingsrettede.



Hva’ med kulturen?

Der er lige dele fokus pa deltagernes oplevelse og pa at bringe et vigtigt emne pa dagsordenen. Malet er at
give deltagerne noget med hjem og tale med naboen om, og at fa kulturpolitikken omtalt i medierne.

Til formalet bruges tre edutainment-vaerktajer:

+ Boksering
Rummet indrettes som en boksering med deltagerne langs de fire
veegge. Oplaegsholderne star i ringhjernerne med mulighed for at
indtage gulvet i midten.

» Location, scenografi og kulisser

Flotte, professionelt udformede plancher eller bannere dekorerer
lokalet. Pa nogle af bannerne er der spgrgsmal, som deltagerne
kan seette ‘ja-’ eller ‘nej-sedler’ pa. Andre illustrerer med tal og
grafer hvor meget kulturen fylder i kommunens budget, og hvor
mange og hvilke kulturinstitutioner der findes i kommunen.
Pa andre igen har oplaegsholderne stillet spgrgsmal il
deltagerne. Der er plads til at deltagerne kan skrive deres svar.
Begivenheden holdes i Rgnne Teaters café. Bade stedet, de professionelt udformede bannere og
de kompetente opleegsholdere er valgt for at signalere serigsitet, kvalitet og klasse. Det kan maske
fa kulturpersonligheder og journalister til at dukke op. Den ene oplaegsholder er direktgr for teatret.
Stedet er ogsa valgt fordi caféen kan sta for bar og oprydning uden beregning.

+ Stem med fedderne og post-it afstemning
Deltagerne bliver bedt om at stemme pa forskellige lgsninger. Der bruges to former for afstemning:
Den ene form handler om at stille sig ved det banner med den eftertragtede Igsning. Den anden om
at saette ja- og nej- sedler i hver sin farve pa forskellige udsagn skrevet pa et banner.

Man kan ogsa...

*  Haenge tomme plancher op til deltagernes spontane kommentarer, idéer el.lign. Veer
opmeerksom pa, at det kraever et meget engageret eller meget inspireret publikum.
» Lade deltagerne skrive en besked pa deres post-it-stemmesedler.

Ver saerligt opmarksom pa...

»  Atdet ikke koster ret meget at fa lavet de flotte plancher eller bannere, hvis man selv har
lavet grafikken pa computeren. De laves hos veludstyrede kopi-butikker.

* Atder neermest er tale om teater. Det betyder at koreografi og rekuvisitter er vigtige. Skriv en
drejebog over forlgbet og lav evt. en mini-generalprave med oplaegsholderne. Eller hold et
formade med oplaegsholderne, hvor de ser lokalet og en tegning af den planlagte indretning.

»  Det er vigtigt i det hele taget at koordinere med oplaegsholderne — ogsa om indholdet.

De skal vide hvad hinanden vil tale om, og det skal ordstyreren ogsa. Det bedste er at
oplaegsholderne sender deres manuskript pa forhand.

»  Skal der bruges spargsmal til plancher, skal de ogsa fremsendes pa forhand.




Fremtidens aldrepleje

Der seettes fokus pa en vaesentlig samfundsudfordring og skabes bred opmaerksomhed om sosu’ernes
arbejdsvilkar og veerdigheden i aldrepleje. Socialdemokratiet og SF inviterer i feellesskab til debat om en
vision for den fremtidige aeldrepleje med opleeg af politikere fra forskellige partier.

Til formalet bruges to edutainment-vaerktgjer:

* Rekuvisitter
Rekvisitter fra faget — f.eks. drikkebaegre med tudekop, voksenbleer og sonder — ligger pa nogle af
stolene. Tingene tjener til illustration af temaet og er et anderledes indslag, der fremkalder smil og
undren. Nogle mennesker husker bedst ved bergring af relevante eller irrelevante ting.

*  Forumteater
Pa baggrund af opleeg og debat spiller skuespillerne scener om de dilemmaer og problemstillinger,
der er kommet frem. Det er sa at sige deltagerne, der instruerer skuespillerne og dermed far sat ord

pa de problemer og dilemmaer, de oplever. Det giver ogsa mulighed for at se tingene lidt udefra. Ofte
bliver lgsningerne tydeligere pa den made.

Veer saerligt opmarksom pa...

*  Annoncering, annoncering, annoncering! Plakater og flyers som
distribueres til mange, f.eks. via en fagforening. Annoncer i relevante
organer. Pressemeddelelse. Taenk ogsa — men ikke kun — i
elektroniske medier.

»  Teenk ogsa i omtale af arrangementet. Kan journalister lokkes til at
deltage eller kan | selv skrive tekster og tage billeder, som den lokale
avis kan bruge direkte?

*  Forumteater er dyrt — omkring 20.000 kr. Men det er pengene vaerd
at hyre professionelle da de bade kan spille og styre processen. Er
man flere partier eller organisationer om begivenheden er der ogsa
flere til at betale.

Man kan ogsa...

e  Bruge rekvisitter som adgangskort. Dvs. at deltagerne selv skal medbringe rekvisitter. Det far
deltagerne til tankemaessig at indstille sig pa aftenens tema og méaske ggre sig nogle overvejelser
inden de kommer. Det er mest oplagt hvis de inviterede selv arbejder med omradet.

e  Bruge forumteater til politikudvikling.



Inspiration til valgkamp

Denne begivenhed handler om attaenke ud af boksen og inspirere hinanden til nye opmaerksomhedsskabende
aktiviteter i forbindelse med en helt almindelig og velkendt begivenhed som en valgkamp er for et parti.

Til formalet bruges tre edutainment-veerktgjer:

* Mgad nye mennesker nye steder
To partiforeninger bringer medlemmer sammen til faelles idéudvikling af deres kommende individuelle
kommunale valgkampe. Begivenheden finder sted hos en tredje partiforening, der ikke deltager, i
stemningsfulde rammer pa en gammel praestegard.

* Bryd-barrieren-bingo
Der laves en ‘bingo’-plade hvor der i felterne f.eks. star ‘elsker jazz’, ‘har ingen blindtarm’, ‘kerer
mountainbike’ og andre ting. Deltagerne gar rundt mellem hinanden og forsgger at finde personer
i gruppen, som har et af de karakteristika der star pa pladen. Den der fgrst har pladen fyldt med
navne har vundet.

il s .

+ Stem med fedderne
Efter et inspirationsopleeg af partiets kampagnekonsulent
frembringer en brainstorm i sma grupper en raekke vigtige
emner for den kommende valgkamp. Emnerne skrives pa
plancher, der heenges pa vaeggene. Deltagerne stiller sig ved
den planche de vil give fgrste prioritet. Afstemningsresultatet
noteres. Derefter flytter deltagerne sig til anden prioritet.
Ogsa det resultat noteres. Og endelig flytter man sig il
tredje prioritet. Resultatet af afstemningen bliver brugt til
planlaegning af valgkampen i de to partiforeninger.

m
n

Veer sarligt opmarksom pa...

* At tjekke muligheden for at heenge plancher pa vaeggene — og husk planche-papir
og tape, tegnestifter eller 'elefantsnot’.

*  Atgive rigeligt tid til at stemme med fgdderne. Snakken mellem deltagerne
undervejs er vigtig.

* At prioritere annoncering for at fa deltagertallet op.

* Atfinde et tilgeengeligt sted eller evt. arrangere transport.

Man kan ogsa...

* Lave en styret brainstorm i de sma grupper. F.eks. ved at bede grupperne
skrive idéer pa papirsduge pa bordene. Efter noget tid bytter grupperne borde
og videreudvikler de ideer der star pa dugen. Efter endnu lidt tid byttes igen.
Denne gang slettes de darligste idéer og de bedste prioriteres indbyrdes eller
kan indga i en stem-med-fgdderne-prioritering.

*  Bytte kommune, sadan at man kommer med inspiration til hinandens valgkamp
i de to partiforeninger.



Hvad er venstreflgjens projekt?

Denne begivenhed handler om at fa lidt ‘luft under
vingerne’ pa et traditionelt debatarrangement med tre

Veer saerligt opmarksom pa...
opleegsholdere og 20 mgdedeltagere. gtop P

*  God skiltning — iseer hvis det
er sveert at finde lokalet.

*  Lokale og indretning i gvrigt.
Skal det veere serigst og
hgijtideligt eller skal det veere
mere spreelsk?

*  Atdet er opleegsholderne, der
baerer arrangementet. Det er
ikke nok at de er kloge. De
skal ogsa veere interessante
at hgre pa.

Til formalet bruges tre edutainment-veerktgjer:

* Scenografi
Opleegsholderne sidder i traditionelt panel: pa
reekke bag et bord, sammen med ordstyreren.
Deltagernes stole stilles i halvcirkler i reekker,
saledes at man ogsa kan se hinanden.

* Sangoplaeg
Der startes med en sang fra den rgde
sangskat og synges jeevnligt gennem
begivenhedens forlgb. En god sangstemme
synger for, for at sikre at sangen gjalder
og klinger. Sangteksterne er i sig selv
med til at besvare overskriftens spgrgsmal
og supplerer opleegsholdernes input.

* Postkort
Der uddeles postkort ved indgangen. Efter
den farste sang bedes deltagerne om med
fa ord om at skrive hvad socialisme er.
Kortene samles ind i den fogrste pause. Som
afbrud i forlgbet efter pausen laeses nogle af
postkortene op.

Man kan ogsa...

«  Starte med at praesentere sig ved at ga rundt mellem hinanden og bytte navne: Farste gang man
hilser pa én siger man sit eget navn. Det navn man harer praesenterer man sig med overfor den
naeste. Og sa fremdeles til man harer sit eget navn og derfor gar ud af legen. Det letter stemningen
og @ger trygheden hos deltagerne.

*  Bryde begivenheden op ved at lave kort summesnak i sma grupper med 2-3 deltagere, evt. med
deltagelse af opleegsholdere. Det aktiverer deltagerne og skaber mere dialog mellem oplaegsholdere
og deltagere.

«  Scenografien kan ggres mere utraditionel ved at bruge ’boksering’ med opleegsholderne i
ringhjernerne deltagere pa fire langsider. Se eksempel side 4.

*  Bruge postkort-input efterfalgende som inspiration. Eller i stedet bruge veerktgijet til sidst som en
made at lade deltagerne konkludere eller evaluere.

, sfof
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: A
Denne begivenhed er en debat der ogsa \\7?7;\\
handler om at opleve, lytte og se. Det handler \
om nyt, dyrt boligbyggeri, om badelauget og den Y

gamle havn og det handler om skibet Emma og en kop kaffe.
Det centrale i begivenheden er Holbaek Havn. Debatten
foregar derfor bade til lands og til vands.

p——

Til formalet bruges to edutainment-veerktgjer:

*  Walk’n’talk
Der holdes et gaende opleeg gennem de aktuelle omrader: badelaugets omrade, gennem et nybygget
dyrt boligbyggeri langs havnen og gennem det gamle havneomrade. To oplaegsholdere aflgser
hinanden. Deneneerformandforlauget,denandenerformandforenforeningtilbevarelse afden gamle
havn. Begge opleegsholdere gnsker altsa at bevare den gamle havn og er kritiske overfor nybyggeriet.

*  On-location - fra to sider
Selve debatten holdes pa skibet Emma, hvor deltagerne far varmen og en kop kaffe, samtidig med
at de nu far havnen at se fra sgsiden. Til at seette debatten i gang er der inviteret en repraesentant
for nybyggeriet.

Bade walk’'n’talk og on-location ggr debatten konkret.

Veer saerligt opmarksom pa...

»  Sceneskiftet mellem gaturen pa havnen og sejlturen.
Det kreever lidt ekstra at fa debatten ordentligt i gang
ude pa skibet.

«  Atturen vil blive lang, neesten uanset hvordan den
arrangeres. Sgrg derfor for pauser og forplejning og
overvej malgruppe og tidspunkt ngje.

* At styre debatten pa en god made, sa alle — trods
uenigheder — fgler sig godt tilpas. F& rundet debatten

godt af.

*  Attaenke over om der skal komme noget konkret ud af
begivenheden, eller det er oplevelsen og debatten i sig
selv, der er formalet.

Man kan ogsa...

»  Slutte af med skipperlabskovs pa en havneknejpe.
*  Ngjes med en kort version: sejlturen hvor alle opleeg og debatten kan holdes.

sfof .



Running intro

Deltagerne bringes i beveaegelse. De skal finde og opsgge opleegsholderne fremfor passivt at fa
opleegsholderne bragt til sig. Hele byen ggres til et laeringsrum.

Til formalet bruges fire edutainment-vaerktgjer:

+ Byen som laringsrum
Formalet er at give en introduktion til SF i Kebenhavn — det rede Kgbenhavn. At bruge hele byen som
leeringsrum giver en oplevelse af at politik er relevant alle steder. Deltagerne bevaeger sig gennem
byen pa cykel fra sted til sted: Fristaden Christiania, det boligsociale arbejde i Rabarberlandet pa
Ngrrebro, Christiansborg og Kgbenhavns Radhus. Hvert sted er der en oplaegsholder.

* Orienteringslgb
Find din oplaegsholder! Deltagerne inddeles i hold og far udleveret hver sin rute med indlagte poster
(oplaegsholdere), opgaver og sma events. Pa cykelturen er der masser af tid til at snakke sammen
og oplevelser at snakke om.

* Champagne og aktivistfest
Inden afgang til middag og aktivistfest, hvor de nye medlemmer kan fa kontakter med andre aktive
medlemmer, er der afrunding af arrangementet med et glas champagne. Champagne er maske ikke
et edutainment-vaerktgj, og sa alligevel: det er overraskende og det signalerer med sin kostbarhed i
denne sammenhaeng, at deltagerne er noget saerligt veerdifuldt: de er nye medlemmer af SF.

* Post-it-evaluering
Alle deltagerne bliver bedt om at skrive 3 gode ting pa en gren seddel og 3 darlige pa en ra@d og
seette dem op pa en vaeg. Det er en god made at fa alles mening pa kort tid.

Man kan ogsa...

«  Starte med bryd-barrieren-bingo som
introduktionsleg. Se eksempel side 6.

»  Slutte med en quiz med spgrgsmal fra
turen.

Veer saerligt opmarksom pa...

» At begivenheden tager tid, neesten uanset hvordan den planleegges. Taenk derfor over malgruppe
og tidspunkt.

*  Atdet er godt med forplejning undervejs. Aftal med oplaegsholderne om der f.eks. skal veere kaffe
og kage. Og bed deltagerne om at tage madpakke med.

+ Atdeltagerne formentlig er interesseret i at bruge meget tid pa posterne og mindre pa at kare pa
cykel.

. sfof



‘Priser’

SFOF kan tilbyde det meste inden for politiske events og edutainment: fra idéer og radgivning til
gennemfgrelse af totalarrangementer, og vi samarbejder gerne med andre om begivenhederne.

Vores eneste begreensning er tid, fordi SFOF bygger pa frivillig og engageret arbejdskraft, som eftersparges
mange steder. Derfor kan vi desveerre ikke na alt det vi gerne vill

Kontakt os alligevel med en opgave, et gnske, en idé eller andet. Betalingen kan falde i form af kolde
kontanter (dem er vi glade for!) eller i form af en modydelse eller givtigt samarbejde. Se ‘prisliste’ nedenfor.

Pengepriser

Mod et rimeligt honorar, der blot skal deekke SFOFs omkostninger, tilbydes falgende:

« Idéer til edutainment, dvs. oplevelsesbaserede magder, debatter, konferencer, o.lign.

* Radgivning: telefonradgivning og face-to-face radgivning

* Feelles idéudviklingsmader

» Udvikling af specialdesignede eventkoncepter

»  Styring: ordstyring, processtyring o.lign.

» Totalentreprise: gennemfgrelse af hele arrangementer, begivenheder, events og andre edutainment-
arrangementer

* ‘Magic Meeting Box’ med utraditionelle rekvisitter og idéer til mgder mv. udarbejdet af Bo Kriiger for
Teknologisk Institut.

Kontakt SFOF og fa oplysning om prisen pa: 35 35 84 64 eller sfof.dk.
Noget for noget

SFOF tager ogsa mod andet end penge. Det kan veere arbejdskraft som frivillig, seerlige kompetencer
eller erfaring, gode kontakter til ressourcepersoner eller kendisser, mulighed for at traekke pa fonde
eller andre finansieringskilder, materialer og andre ressourcer som f.eks. transportmuligheder eller
annonceringsmuligheder.

Strategisk samarbejde: SFOF gnsker at indga strategisk samarbejde med organisationer, virksomheder,
foreninger, o.lign., som har veerdier i overensstemmelse med SFOF. Formalet med samarbejdet er at udvikle
vores aktiviteter ved hjeelp af feelles ressourcer, sa begivenhederne bliver starre, flere og bedre. Tanken er
at sla pjalterne sammen i feelles arrangementer. Maske kan | stille med en grafiker, en varevogn og stor hal,
og SFOF kan stille med en foredragsholder, 10 aktivister og en tekstforfatter, eller?

Aktivist-timer: Som frivillig i SFOF — enten i bestyrelsen eller i aktivistnetveerket — far du adgang til de
ressourcer og kompetencer SFOF rader over.

Ring til SFOF og fa en snak om mulighederne for at lave aftaler om noget-for-noget betaling, for at blive
strategisk samarbejdspartner eller blive frivillig aktivist pa: 35 35 84 64 eller sfof.dk.



Henvisninger og inspiration:

*  Bo Kriger, inspirator pa Snoghgj
»Mgdeledelse«, Bgrsens Forlag, 2006
www.movingminds.dk

* Rebekka Knudsen, inspirator pa Snoghgj
Formand for SFOF: www.sfof.dk

*  Mimo Antabi, inspirator pa Snoghgj
Center for Kunst og Videnskab pa Syddansk Universitet: http://www.sdu.dk/Om_SDU/Institutter
centre/CKV.aspx

* Nini Jetsmark, inspirator pa Snoghgj
’Kogebog’ for Det gode made”, Dansk Folkeoplysnings Samrad, 2006
Dansk Folkeoplysnings Samrad: www.dfs.dk

*  Wikipedia om edutainment-teorier
http://en.wikipedia.org/wiki/Edutainment#Educational_theories
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